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PODMINKY A PRILEZITOSTI

PODPORY A PROFESIONALIZACE
DESIGNU A UZITEHO UMENI

Odborna studie vychazejici zdvoumesicni studijni cesty
jednoho z kmenovych pracovnikul organizace CZECHDESIGN
do islandského Design Centra.

Kamila Mateéjkova 2016



Tato studie by nevznikla nebyt obétavé pomoci, trpélivych
konzultaci a rozhovor mych kolegu z organizace Iceland
Design Center, kde jsem stravila témér dva intenzivni mésice
a stala se soucasti jejich tymu.

Za to jim patfi velky dik! Jmenovité bych chtéla podékovat
Halle Helgadattir, Olof Rut Stefansdottir, Sari Peltonen,
Arnaru Fells Gunnarssonovi, Lindé Vilhjalmsdéttir, Hlin
Helga Gudlaugsdottir, Arnaru Ingi, Elin Hrund Thorgeir-
sdottir, Bryndis Asmundsdéttir, Gyda Borg Bardadéttir,
Elisabet Jonsdottir, Maye Badouk Epstein, Daantje de
Klein a islandské designérce Hanné Dis Whitehead.

Dale bych chtéla podékovat za podporu a spolupraci ve vy-
zkumné praci mym kolegiim z organizace CZECHDESIGN.
Jmenovité pak Jané Vinsové, Karoliné Kucerové, Karoliné
Matéjkové, Ondreji Matouskovi, Radce Machalické, Jind-
richu Oukropcovi, Tomasi Melicharovi a Anezce Adamiko-
vé.

Studie a vyzkumna staz byla podporena
grantem z Islandu, Lichtenstejnska a Norska.
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CZECHDESIGN

Vyzkumna organizace CZECHDESIGN podporuje Cesky de-
sign a predstavuje ho verejnosti kulturnimi a vzdélavacimi
aktivitami od roku 2003. V soucasnosti realizuje projekt Bu-
doucnost evropského designu a uzité tvorby financovany

z Fondu EHP, v ramci kterého do Prahy a dalSich ceskych mést
privazi fadu zahrani¢nich teoretik a designérd, aby tu vedli
workshopy a prednasky pro odbornou i Sirokou verejnost.
Zahrani¢ni know-how je velmi cennym a vitanym obohace-
nim domaci scény a pfinasi fadu novych podnétd, pristupu

a otazek.

NA ZKUSENOU

Rozhodli jsme se pokracovat v ziskavani zahrani¢nich zkuse-
nosti a doplnili jsme nas projekt o intenzivni studijni cestu
jednoho z naSich kmenovych pracovnik, projektové mana-
Zerky Kamily Matéjkové. Cilovou destinaci se stal Island, a to
predevsim pro aktivity mistniho design centra, které byly jiz
dlouho predmétem naseho zajmu. Ve spolupraci s experty

z Islandu vidime cennou zkusenost a obohaceni naseho tymu
o novy pohled na nasi praci. Moznost vzajemné si predat
know-how, které organizace v obou zemich pracné ziskavaji,
je neocenitelna, a véfime, ze bude do budoucna dale rozvi-
jena. Projekt s nazvem Budoucnost designu a uzitého umeéni
na Islandu a v Ceské republice - podminky a pfileZitosti pro
prfenos nejlepsi praxe byl podporen Fondem EHP.




KAMILA MATEJKOVA

Absolventka Déjin uméni na Univerzité Karlové se diky sou-
casnému studiu oboru Arts management na Vysoké skole
ekonomické v Praze vénuje propojeni uméleckych a ekono-
mickych aspektl kreativnich odvétvi, a to konkrétné v oboru
design. Od roku 2011 pusobi v CZECHDESIGN, kde pracuje na
projektech pro strategicky rozvoj této discipliny a podporu
zapojovani designu do praxe. Je autorkou ci spoluautorkou
rady ¢lanku, vystav a publikaci o designu, mj. metodické pub-
likace pro firmy s nazvem Proc design? o procesu zapojovani
designu do praxe nebo odborné studie o situaci ceského
designu v ramci publikace Mapovani kulturnich a kreativnich
pramysla v CR vydané Institutem uméni — Divadelnim Usta-
vem.




ICELAND
DESIGN CENTRE

ZastreSujici organizace pro oblast designu na Islandu je fi-
nancovana islandskym Ministerstvem vzdélani a kultury a Mi-
nisterstvem pramyslu. Cilem centra je propagace designu

a architektury jako nastroju pro zlepSovani zivota spolecnosti
a podpora vsech designérskych disciplin jako zivé soucasti
islandské ekonomiky s cilem zvyseni konkurenceschopnosti
Islandu. Jednou z nejdulezitéjSich udalosti, které design cen-
trum porada, je mezinarodni festival a konference Design
March, ktera se v bfeznu roku 2016 uskutecnila jiz po devaté.
Jde o festival predstavuijici to nejlepsi z lokalni designérské
scény spolu s vybranymi mezinarodnimi jmény.
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CILE

Odborna studie je vystupem témeér dvoumeésicni studijni sta-
Ze Ceského experta v organizaci Iceland Design Centre. Ma
tyto hlavni cile a motivace:

- shrnout nabyté zkusenosti a know-how,

- nastinit nékolik aktivit ¢i pfistupl vhodnych pro prenos
do Ceskych podminek,

- inspirovat Ceské odborniky v oblasti designu,

- informovat ¢eskou odbornou i Sirokou verejnost
o situaci v oblasti designu na Islandu.

CESTY

Tato studie by nevznikla nebyt realizace studijni cesty, jejimz
cilem byla intenzivni spoluprace s islandskymi odborniky

v oblasti designu. Uskutecnila se od 8. 2. do 28. 3. 2016 v sidle
organizace Iceland Design Center v Reykjaviku.

Béhem studijniho pobytu mél cesky expert pfilezitost sezna-
mit se s béznou designérskou praxi, projekty i zpusoby prace
islandskych kolegU. BEhem spoluprace byla uplatriovana me-
toda stinovani, tedy intenzivniho uéeni se. Cesky expert po-
stupné ,stinoval” nékolik vedoucich pracovniku Iceland De-
sign Centra. Diky této metodé Ize studovat specifické metody
prace a také to, jak tyto postupy uplathovat v praxi. Cennym
zdrojem materidlu pro vznik studie byly také expertni rozho-
vory s nékolika islandskymi designéry a odborniky, a to z fad
tymu Iceland Design Center i mimo néj.
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Dulezita byla také ucast na nékolika akcich a udalostech po-
radanych hostitelskou organizaci:

10. - 13. 3. 2016 mezinarodni festival Design March, pre-
hlidka designu v Reykjaviku, béhem které se uskutecnila fada
vystav a doprovodnych akci pfedstavujici mistni designér-
skou produkci i zahrani¢ni hosty.

10. 3. 2016 mezinarodni odborna konference Design
Talks, celodenni série pfedndsek na téma Inovace designem,
v ramci které vystoupili design manazerka Maria Giudice, au-
tor projektu digitalizace britského systému statni spravy GOV.
UK Tom Loosemore, architektka Maria Lisogorskay, graficky
designér Jonathan Barnbrook, islandska designérka Katrin
Olina Pétursdéttir a britska modni designérksa Lauren Bow-
ker.

11.3.2016 Design Match, celodenni udalost propojujici
islandské designéry s lokalnimi i zahranicnimi vyrobci a firma-
mi.

11
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Island vytvari diky své geografické poloze, velikosti populace
a historickému vyvoji velmi specifické podminky pro rozvoj
designu a uzitého umeéni. Velikost tohoto ledového ostrova
je o néco vétsi nez Ceska republika. Pocet obyvatel 332,529
z ngj vsak Cini nejridceji zalidnény evropsky stat. Mala popu-
lace ma vliv i na situaci v oblasti designu. Designérska scéna

je velmi mal3, coz s sebou nese fadu nevyhod, ale také vyhod.

Mezi vyhody urcité patfi velmi Uzka vzajemna propojenost
profesionall z oboru a také nutnost navazovat vztahy se za-
hranicim.

VZDELAVANI

Moznost stat se vysokoskolsky vzdélanymi designéry nabizi
Islandanum pouze jedna mistni univerzita — Iceland Acade-
my of the Arts v Reykjaviku, kde byly obory zamérené na
design a architekturu otevreny teprve v roce 2001.V baka-
larském programu zde maji na vybér z oboru Architektura,
Maodni navrharstvi, Produktovy design a Vizudlni komunikace,
v magisterském je pak otevren pouze jeden obecny obor pro
prohloubeni znalosti a dovednosti ve zvoleném zaméreni,
kam je roCné pfijimano 12 student’? Mladi kreativci se tak
casto vydavaji na studia do zahranici, predevsim do Danska,
Velké Britanie nebo Itdlie, kde se vénuiji studiu rozmanitych
disciplin a poté také casto ziskavaji zkusenosti u mistnich
design studii ¢i firem. VétSina z nich se vsak vraci zpét, i pres-

toZe jsou podminky pro praci designéru na Islandu znacné
omezene.

1 Udaj k 1. 1. 2016, zdroj: www.statice.is
2 sceland Academy of the Art’, vyhledano 14. 4. 2016, http://www.lhi.is/en/
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PRIRODNI ZDROJE
A MATERIALY

Maly pocet obyvatel a izolovanost ostrova od okolniho svéta
je pri¢inou absence velkych firem a témér nulové pramyslové
vyroby. Prilezitosti pro uplatnéni jako zaméstnanci vyrobnich
firem nebo moznost ziskavat zakazky od vyrobcu jsou tak
velmi limitované. Extrémni pfirodni podminky jsou zase du-
vodem nedostatku dreva, coz prakticky znemoznuje existenci
nabytkarského odvétvi tak, jak ho zname napfiklad z ceského
prostredi. Islandsti designéri pro svou praci musi hledat jiné
partnery. Prilezitosti pro jejich praci skyta velmi rozvinuty ry-
barsky primysl?, farmafrstvi a zpracovani zivocisnych materi-
al. Potravinarsky pramysl a farmafri jsou designériim spojen-
cem v odvétvi tzv. food designu, jehoz prikladem muze byt
produkt Skyrkonfekt — dezert z kravského mléka vytvoreny
ve spolupraci designérl a farmy Erpsstadir®.

Materidlem s velkym potencidlem je také hlinik, kterého se
na Islandu vyprodukuje vice nez 800000 tun rocné. Vétsina
nezpracovaného materialu se viak exportuje, aniz by se zvy-
Sovala jeho hodnota pretvorenim na produkty-. Islandské
design centrum na tuto situaci reagovalo projektem 13Al+,
ktery se zaméfil pravé na problém nadbytku hliniku a ne-
schopnost ho uzite¢né zpracovavat primo na ostrove. Skupi-

3 Rybafstvi je jednim z nejvyznamnéjsich pilif islandské ekonomiky
a tvofi 40 % exportu zemé.

4 Produkt je soucasti projektu Designers and Farmers, ktery iniciovala Icelandic
Academy of the Arts v letech 2007 - 2011.

5 13AL+" Iceland Design Center, vyhledano 15. 4. 2016,

http://www.icelanddesign.is/fOURPROJECTS/13Al/ 17
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na islandskych designért ve spolupraci se Svédskymi firmami
zpracovavajicimi hlinik hledala cesty, jak s timto materialem
pracovat. Jednou z nich byla také designérka Katrin Olina.

Z ni se v soucasnosti stala velmi uznavana autorka, ktera sklizi
uspéchy na mezinarodnim poli. Rodila Islandanka vystudova-
la primyslovy design v Pafizi. Poté tam pracovala pro design
studio Philippa Starcka nebo pro Rosse Lovergrovea v Londy-
né. Zkusenosti ma i s velkymi vyrobci, jako je Dupont Corian
nebo 3M. Z jejich poslednich realizaci je zajimava kolekce
ocelovych policek na knihy, ktera zapojuje do procesu vyroby
témér zaniklou tovarnu na ohybani trubek ve mésté Hofsos.
Tento detail ukazuje na velmi zajimavy kontext soucasné situ-
ace na Islandu. Az do padesatych let 20. stoleti zde panovala
velmi pronarodné orientovana politika limitujici import za-
hrani¢nich vyrobku. Zemé tak byla nucena vyrabét fadu véci
prfimo na ostrove. V 60. letech vsak doslo k obratu smérem

k liberalngjsi strategii a velky narust importu dal zaniknout
radé lokalnich prlimyslovych vyrobcu. Infrastruktura, ktera po
nich na nékterych mistech dodnes zlstala, mlZze dnes pred-
stavovat pfilezitost pro nova, inovativni vyuziti.

18
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SKANDINAVSKY
KONTEXT

Island je jiz tradi¢né povazovan za mensiho bratra Skandi-
navskych velmoci — Norska, Svédska a Danska, a vzhlizi k nim
nejen v oblasti designu. Spolecné s Finskem s nimi tvori
seskupeni zemi, které se bézné oznacuje pojmem ,severské
staty”. V Sirsi definici véhlasného souslovi,skandinavsky de-
sign” jsou vsak Island a Finsko nekdy takeé zafazovani. Spise
nez zdUraznovat geografickou blizkost nebo narodni identitu
ma toto vymezeni podtrhovat spolecnou historii v oblasti
designu a sdileni urcitych hodnot. Zacalo se pouzivat pred
vice nez padesat lety, kdy severské staty zacaly reagovat na
ekonomické a politické vyzvy povalecné situace a cilené spo-
lecnymi silami propagovaly design a uzité umeéni sérii vystav.
Mezi nejdulezitéjsi patfi ,,Design in Scandinavia”, ktera v le-
tech 1954-1957 cestovala Severni Amerikou, a,Formes Sca-
ndinave” predstavena v roce 1958 ve Francii.V ramci druhé
jmenované byl poprvé zahrnut islandsky design®.

V roce 1974 designér Sigurdur Mar Helgason vytvoril pod-
nozku s nazvem Fuzzy. Podsadité Sroubovaci dievéné nohy
nesou vyrazné sedatko z ovci viny, tradi¢ni produkt island-
ského hospodarstvi. Helgason mél v planu prodavat tento
lokalni produkt spolecné s dalSimi suvenyry v bezcelni zéné
na mezinarodnim letisti v Keflaviku. ACkoli se mu tento za-
meér nikdy nepodafil, stal se podnozky velmi popularni darek
k promoci ¢i dalsSim vyznamnym Zivotnim udalostem pfimo

6 Katherine Nelson, Raul Cabra and Christopher Mount,
New Scandinavian Design, (San Francisco: Chronicle Books, 2004), 237
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na Islandu. ,Pfibéh tohoto rozmarného bytového doplriku
ukazuje typicky prikopnicky charakter sou¢asného island-
ského designu.”’

Zajimavé je, ze prave Island a Norsko — zemé, které nejméné
prispély ke skandindvskému modernistickému hnuti, jsou
dnes misty, kde se v ramci severského regionu vyskytuji nej-
aktivnéjsi designérské komunity?. V poslednich letech tak
muUzeme fici, ze Island své nékdejsi vzory v leccems dohani
a zacina tézit z vyhod, které jako maly, izolovany narod ma.
V oblasti designu se mluvi prfedevsim o faktu, ze se soucasna
generace designéri nemusi vyrovnavat se slavnym odka-
zem minulosti, jako to maji Svédsko, Finsko nebo Dénsko se
zminovanymi legendami mezivalecné a povalecné éry. Zjed-
nodusené feceno, neni moc na co navazovat, coz skyta vétsi
svobodu a prostor pro vlastni cestu.

EKONOMICKE
A KULTURNI
SOUVISLOSTI

Island béhem 20. stoleti prodélal rychly vyvoj od tradicni ze-

meédélské spolecnosti, ktera na ostrové prevazovala az do 50.

let, k vysoce vzdélanému, novym technologiim otevienému
a modernimu narodu.

7 Katherine Nelson, Raul Cabra and Christopher Mount,

New Scandinavian Design, (San Francisco: Chronicle Books, 2004), 159
8 Katherine Nelson, Raul Cabra and Christopher Mount,

New Scandinavian Design, (San Francisco: Chronicle Books, 2004), 17
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Nicméné, proména probéhla na dlouho izolovaném tuzemi
velmi pozdé a s nasledky rapidniho budovani infrastruktury
takrka na zelené louce se zemé potyka dodnes.

Od 80. let zde probihala kulturni revoluce, ktera v 90. letech
akcelerovala s vyraznym narustem turismu a telekomunikac-
nich siti, coz vedlo k ekonomickému i kulturnimu boomu.
Hlavni mésto Reykjavik se témér pres noc zmeénilo z ospalého
prfistavu na malé kosmopolitni centrum s vice nez 150000
obyvateli (coz byla vice nez polovina narodni populace). Ve-
dle s Islandem tradi¢né spojované hudebni scény svou roli
sehral i design a uzité umeéni.V roce 1998 bylo zalozeno Mu-
seum of Design and Applied Arts. O nékolik let pozdéji se
na Islandu viibec poprvé zacal design a architektura vyucovat
na vysoké Skole, v rdmci zmifiované Icelandic Academy of the
Arts®.V roce 2008 se pak,dlouho nesplnény sen islandskych
designérl a architektu“'? stal realitou zalozenim organizace
Iceland Design Center.

Kratce na to vsak na Islandu propukla masivni finan¢ni kri-
ze, doslo ke kolapsu bankovniho systému a zemé se ocitla
na pokraji katastrofy. Statem finan¢né podporované design
centrum vsak toto krizové obdobi preckalo a propojovanim
kreativniho svéta se svétem byznysu prispélo do procesu zo-
tavovani zemé i jeji ekonomiky.

9 Katherine Nelson, Raul Cabra and Christopher Mount,
New Scandinavian Design, (San Francisco: Chronicle Books, 2004), 159

10  ,lceland Design Center”, vyhledano 15. 4. 2016, www.icelanddesign.is
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SOUCASNA
DESIGNERSKA SCENA

V soucasnosti v oblasti designu pusobi na Islandu nékolik
uznavanych teoretikt a odbornikt. Jednou z nich je Hlin Hel-
ga Gudlaugsdottir, ktera komentuje aktualni designérskou
scénu nasledovné:,Nase historie designu je kratka, takze
kdyz se podivate na islandsky produktovy design, vidite vel-
ké mnozstvi experimentl. Neni to vsak kvuli experimentim
samotnym — jde o nutnost. Mame na Islandu takovou frazi,
ktera by se dala prelozit jako,Nedostatek nauci nahou zenu
otacet se’ Kdyz nemate nic, budete muset pfijit na to, jak
néco ziskat nebo si to sami vytvofit. Produktovy design zde
funguje na podobnych principech - nemame primysl ani
jiné podpuUrné mechanismy jako mnohé jiné zemé. Jsme tak
mali!” Designéri vsak podle Gudlaugsdottir umi i z mala vyté-
Zit maximum. ,Je tu urcity typ vnimavého experimentovani,
které se tu déje zcela prirozené - tak trochu vtipné, trochu
podivné a hlavné nepredvidatelné. Tento pfistup je pfitomny
v islandské kultufe a design neni vyjimkou.""

Zajimavy pohled na narodni literarni bohatstvi jako inspiracni
zdroj mistnich designérl pfinasi,praotec” islandské grafic-
kého designu Gudmundur Oddur Magnusson: ,Islandsky
produktovy design je tak mlady, ze mame problém identifiko-
vat, 0 co v ném vlastné jde. Bezpochyby mizeme v nékterych
z nich nalézt pribéhy, ale ty nejsou jeho hlavni charakteristi-
kou. Poutavé vypravécstvi muzeme nalézt v lyrikach hudeb-

11 Magnus S. Helgason, ,Play To Win*, The Reykjaik Grapevine,
DesignMarch issue (2015): 2
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nice Bjork nebo v pracich mnoha grafickych designéru, ale

v 3-D designu se s nim tak ¢asto nesetkavam. Citim, ze v ném
jde vice o zpusob, kterym je vytvaren - nejde o formy, které
by vypravély pribéhy, ale o pfibéhy, které formuji produkt.”'?

Pfiroda je soucasti kazdodenni reality vSech Islandanu a tak
neni prfekvapenim, ze je vyznamnym inspiracnim zdrojem.
Prikladem je studio s nazvem IIIF a jejich kolekce skla pred-
stavujici rizné faze vulkanickych erupci tolik typickych pro
formovani zdejsi krajiny. Sklo je vsak pro islandské prostredi
velmi netypickym materidlem. Kolekce Petits Volcans byla vy-
robena ve francouzském Meisenthalu a v rdmci islandského
designu je spiSe vyjimkou.

Naopak casta je spoluprace se zahranicnimi kolegy. Prikla-
dem z posledni doby je projekt 1+1+1, ktery spojuje island-
ské designéry Réshildur Jonsdéttir a Snaebjorn Por Stefan-
sson s finskym studiem Aalto+Aalto a Svédkou Petrou Lilja.
Kazdy jejich produkt je slozen ze tfi modularnich casti, které
jsou kombinované do ucelené produktové rady. Vznikla tak
kolekce originalnich lamp, svicn(, kabinett a zrcadel.

Jak jiz bylo zminéno, zakazky od velkych vyrobcul jsou spise
vyjimkou. Islandsti designéfi se tak ¢asto zamérfuji na vlastni
byznys a vyrabéji v malém praktické a pro bézné zakazniky
vyuzitelné produkty. Funkénost a prakti¢nost jsou viibec
vlastnosti, které maji Islandané v krvi. Vysledkem jsou krasna
a prakticka potéseni vsedniho dne jako utérky od designérky
Hanna Dis Whitehead, cokolada zabalena do ilustrovanych
oballl OMNOM nebo planovaci kalendar od studia Sneef-
rio & Hildigunnur.

12 Katherine Nelson, Raul Cabra and Christopher Mount,
New Scandinavian Design, (San Francisco: Chronicle Books, 2004), 95
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Kapitolou sama pro sebe je pak islandska moda. V oblasti
designu na Islandu jde asi o0 nejosobitéjsi a nejvice viditelnou
disciplinu. Islandsky moédni primysl je ¢im dal vice povazo-
van za seriézni odveétvi a dllezity exportni artikl. Lokalni trh
se sice nemuze pysnit zavedenymi moédnimi domy, ale o to
vice je obdivovan pro neokoukany a svézi pristup. Financni
krize pfipravila islandskym navrharim sanci v podobé lev-
nych pronajmu obchodnich prostor na hlavnich tfidach, coz
je dodnes v centru Reykjaviku pfi pohledu do vyloh znat.™

T
3 |

Lo o -

13 Charlie Strand, Icelandic Fashion Design, (Londyn: Gudrun Publishing), 2012, 6

24

g ".:I..:: =

Al (= ST T PR




PODMINKY A PRILEZITOSTI
PRO PRENOS PRAXE




STYCNE BODY

Ackoli se na prvni pohled mUize zdat, Ze situace v oblasti de-
signu na Islandu a v Ceské republice je velmi odli$na, fada
vlivnych faktoru je obou zemim spolecna. Islandska ekonomi-
ka byla do zacatku 60. let dvacatého stoleti uzavrena a limito-
vala import zahrani¢ni produkce. Jistou analogii, i kdyz jisté
se zcela odliSnymi pricinami i mirou dopadu, mizeme spat-
Fovat v situaci v Ceské republice pfed rokem 1989. S odstu-
pem 30 let tak Island i Ceska republika zaZivaly rychly nardst
zahranic¢niho kapitalu i zbozi, coz pro mistni primysl a jeho
infrastrukturu nezlstalo bez nasledku. Designérska scéna je
v obou zemich velmi mala a pretlak kreativct nad poptavkou
mistnich firem je evidentni. Kromé konkurence v ramci vlastni
zemé je také nutné Celit konkurenci vnéjsi, at uz jde o blizké
skandindvské staty a Velkou Britanii v pfipadé Islandu, nebo
tradi¢né $pickovy design s Ceskou republikou sousediciho
Némecka ¢i Rakouska.
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Na zakladé znalosti Ceskeé situace a praxe v oblasti designu

a dvoumeésicni vyzkumné prace islandskych podminek byly
identifikovany nasleduijici projekty, aktivity a opatreni, které
mohou byt pro Ceské prostredi inspiraci a jez by vedly k pod-
pore, rozvoji a profesionalizaci designu na narodni Urovni:

1/
SOUSTAVNA PECE

O OBOR

Velkou podporou pro islandsky design je organizace Iceland
Design Centre. Ta se soustavné stara o rozvoj a propagaci
islandského designu a architektury od roku 2008, kdy byla za-
loZzena z iniciativy statu. Od pocatku je financovana Minister-
stvem Skolstvi a kultury a Ministerstvem pramyslu. Diky tomu
ma zajistény nejen potrebné kompetence pro rozvoj designu
a architektury na narodni i mezindrodni urovni, ale také kon-
tinualni provoz a zakladni financni prostfedky pro své fungo-
vani ve vysi 210.000 eur rocné (z celkového ro¢niho rozpoctu
611.000 eur). Velmi dobry je také systém napojeni na profesni
organizace zastupuijici jednotlivé discipliny, design centrum
je totiz formalné vlastnéno nasledujicimi subjekty: Asociace
islandskych architektu, Islandska spolecnost pro nabytek

a interiérové architekty, Federace islandskych krajinnych

a zahradnich architektd, Asociace islandskych produktovych
a primyslovych designérd, Islandska asociace keramickych
umélca, Asociace islandskych médnich navrharu, Spolek pro
islandsky textil, Asociace islandskych zlatnik( a Asociace is-
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http://www.icelanddesign.is/ICELANDDESIGNCENTRE/
http://www.icelanddesign.is/ICELANDDESIGNCENTRE/

HA ¢r framsxekid vandi rit um iskenska

Cxr Frastan
hinnun og arkitekoir £ is an interdisciplinan,
et
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landskych grafickych designéra. Ridicim a rozhodujicim orga-
nem design centra je komise slozena z hlav vyjmenovanych
subjektU, ktefi se schazeji jednou za dva mésice a operativni
vedeni celé organizace svéruji do rukou manazera, kterou

v soucasnosti je Halla Hellgadottir. Diky tomuto systému
fizeni,zdola” se témér kazdy islandsky designér a architekt
spolupodili na sméfovani design centra, coz slouzi velmi dob-
re jako obranny mechanismus proti odklonéni jeho aktivit od
skutecnych potieb oboru a aktudlni praxe. Mezi hlavni aktivi-
ty Iceland Design Center, které budou dale podrobnéji rozve-
deny, patfi nasledujici aktivity:

- mezinarodni festival propaguijici islandsky design
DesignMarch

- sprava fondu The Aurora Design Fund, ktery na zakladé
vybérového fizeni podporuje jednotlivé designéry
a projekty

- udélovani ceny v oblasti designu

-  propojovani islandské designérské scény
s mezinarodnim prostiedim

« informovani o islandském designu na webové platformé

- vydavani odborného casopisu o designu

- propojovani designéru a vyrobcu

Situace v CR

Design Centrum CR bylo zru$eno v roce 2007. Poté se nékte-
rych jeho aktivit ujalo nékolik nezavislych soukromych orga-
nizaci: CZECHDESIGN (informacni webovy portal o ¢eském
designu, vzdélavaci aktivity pro designéry a firmy, konzultac-
ni sluzby firmam, prezentace a propagace designu vystavnimi
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http://www.czechdesign.cz

aktivitami v CR i v zahrani¢i), Design Cabinet (organizace N&-
rodni ceny za studentsky design, webovy portal o designu),
Profil Media (akademicka cena designérim a firmam, Czech
Grand Design, prehlidka designu Designblok, PRO TEBE
live (aktivity na rozvoj designu v Karlovarském kraji), jednot-
livé profesni organizace (Asociace designéru Moravy, Unie
profesionalnich designéri a Asociace designéri, Asociace

uzité grafiky a grafického designu, Asociace c¢eskych na-
bytkaru, Unie grafického designu, Czech Fashion Council).
Finan¢ni podpora firmam spolupracujicim s designéry je
mozna ziskat prostrednictvim programu Design pro konku-
renceschopnost spravovaného agenturou CzechTrade.

2/
STRATEGIE
NA NARODNi UROVNI

Zasadnim pro institucionalni rozvoj designu je existence stra-
tegického dokumentu stanovuijici priority a smér, kterym se
podpora oboru bude ubirat. Iceland Design Center spolecné
s Ministerstvem skolstvi a kultury a Ministerstvem pramyslu
vytvofilo po vzoru mnoha zapadnich a severskych zemich
strategii s nazvem ,Design as a Driver for Future: Icelandic
Design Policy 2014-2018", ve kterém si zemé stanovuje
priority, cile a nastroje, kterymi jich dosahnout. Jde o velmi
strucny a jednoduchy dokument, jenz jasné urcuje a zavazu-
je zapojené organy statni spravy i samotné design centrum

k nékolika aktivitam.
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http://www.designcabinet.cz
http://2015.czechgranddesign.cz/index.php
http://2015.czechgranddesign.cz/index.php
http://www.designblok.cz
https://www.karlovyvary.cz/cs/galerie-supermarket-wc
https://www.karlovyvary.cz/cs/galerie-supermarket-wc
http://www.uvucr.cz/unie/clenske_organizace_uvucr_21_adm.htm
http://www.asociacedesigneru.cz/
http://www.asociacedesigneru.cz/
http://www.aug.cz/
http://www.aug.cz/
http://www.czechfurniture.com/
http://www.czechfurniture.com/
http://unie-grafickeho-designu.cz/
http://www.czechfashioncouncil.com/
http://www.czechtrade.cz/programy-eu/projekty-czechtrade/design/
http://www.czechtrade.cz/programy-eu/projekty-czechtrade/design/
http://www.honnunarmidstod.is/media/PDF/Iceland_DesignPolicy_ensk_WEB.pdf
http://www.honnunarmidstod.is/media/PDF/Iceland_DesignPolicy_ensk_WEB.pdf

Sekce Vzdélavani a znalosti” se zabyva cestami, jak posilit
vyuku v oblasti designu na zakladnich a stfednich skolach

a také jak rozsifit vyzkumné aktivity v oblasti designu na
Urovni univerzitniho studia. Cast,Prace a podpora prostiedi”
resi zpUsoby cileného vyuziti fond a podpUrnych systémd,
podporu konkrétnich a specifickych projekt( a také cesty,
jak by verejné organy mohly jit v oblasti designu prikladem.
Tento bod je velmi zajimavy predevsim proto, ze uvazuje nad
tim, jak motivovat autority k zapojovani islandského designu
do svych projekt( a prostiedi. Posledni sekce ,Propagace”
reSi problematiku kampané o benefitech designu na Islandu
a také efektivitu mezinarodnich propagacnich aktivit na pod-
poru narodni designérské tvorby.

Situace v CR

Komplexni strategie pro oblasti designu v CR zcela chybi.

V nékterych strategickych dokumentech je design a dilezi-

tost jeho podpory zminovana, jako napf. v dokumentu Kon-
cepce podpory malych a stfednich podnikatel 2014-2020,

chybi vsak konkrétni cile a nastroje, jak jich dosahnout.
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3/

PODPORA
MEZINARODNICH
KONTAKTU

A EXPORTU

Dalsi z aktivit Iceland Design Center se tykaji propagace
islandského designu v zahranici a propojovani mistnich
designért s mezinarodnim prostfedim. Propagacni aktivity
spocivaji v takovych aktivitach, jakou je networkingové setka-
ni spojené se severskou gastronomii Nordic Design Lunch
usporadané spolecné s finskym design centrem béhem Stoc-
kholm Design Week 2014. Dale pak vystavy - v nedavné
dobé to byl napfiklad vystavni projekt We Live Here realizo-
vany v lonském roce.

Jiz zminovany projekt 13Al+, tedy spoluprace islandskych
designérl a Svédskych firem zpracovavajicich hlinik, je velmi
dobrou ukazkou malého, ale velmi uzitecného projektu, ktery
muze mit v konecném dulsledku vyznamny vliv na domaci
scénu. Velmi povedena a efektivni akce, kterou Iceland De-
sign Center kazdoro¢né porada, je Design Match. Celodenni
setkavani islandskych designérl a mistnich i zahranicnich
vyrobcu a firem ve stylu,,speed dating” je oboustranné pfi-
nosnou prilezitosti k navazani spoluprace. Na akci jsou pozva-
ni zahrani¢ni i lokalni vyrobci hledajici talenty z fad designér
Ci majici zajem zapocit s nimi spolupraci. Jakmile potvrdi svoji
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http://www.icelanddesign.is/OURPROJECTS/NordicDesignLunch/
http://www.icelanddesign.is/OURPROJECTS/WeLiveHere/
http://www.icelanddesign.is/OURPROJECTS/13Al/

ucast, jsou jim dana k dispozici portfolia islandskych desig-
néry, ze kterych vybiraji kandidaty, s nimiz si chtéji béhem
Design Match sjednat schtizku. Organizatofi vytvori pfijemné
a neformalni prostredi a je na samotnych zastupcich firem

i designérech, zda spolupraci v budoucnu rozvinou. Nékolik
pfikladd uvedenych vyrobku na trh je dlilkazem, Ze tyto nena-
padné akce prinasi své ovoce.

Situace v CR

Prezentace Ceského designu v zahranici probiha spise naho-
dile a je na samotnych designérech, firmach ¢i univerzitach,
které se mezinarodnich veletrhu a festival( ucastni. Ojedinélé
jsou také ucelené vystavni projekty, jako napf. vystava Sto-
lecku, prostri se usporadana v nékolika evropskych méstech
organizaci CZECHDESIGN, dale pak vystavy pofadané v Ces-
kych centrech. Organizovanou skupinou prezentujici vybrané
Ceské firmy v zahranici je Czech Selection. Setkavani ¢eskych
designéru se zahrani¢nimi vyrobci a firmami jsou velmi ojedi-
néla.
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http://stoleckuprostrise.czechdesign.cz/
http://stoleckuprostrise.czechdesign.cz/
http://www.czechselection.eu/

a/
DESIGN WEEK,
JAK HO NEZNAME

Kazdorocni festival designu Design March proméni Reykja-
vik na necely tyden v mésto designu a architektury. Po celém
meésté na navstévnika cekaji vystavy Ci prezentace mistnich
designéru a pfipraven je také bohaty doprovodny program.
Mimo jiné i celodenni odborna konference Design Talks,
kde vystupuji respektovani zahrani¢ni hosté a jeji navstév-
nost se pohybuje kolem 700 posluchact. Tradice festivald,
veletrh( a design weekd je v evropskych méstech celkem
bézna, v Reykjaviku vsak vsechno probiha tak trochu jinak.
Cela akce se odehrava ve mésté, v ulicich, v showroomech,

v malych i velkych galeriich i na nezvyklych mistech, coz zpfi-
stupnuje zdarma design a uzité umeéni Siroké verejnosti velmi
jednoduchou a uvolnénou formou. Klasicka veletrzni forma
prezentace, ktera by uzavirala rozmérnou expozici do jedné
Ci vice budov, zde zcela chybi. Zajimavy je i zplsob organi-
zace celé akce. Iceland Design Centrum je organizatorem
celé akce, funguje jako platforma, propaguje celou akci na
Islandu i v zahranici, vydava katalog s programem celé akce,
zve zahranicni odborniky a novinare. Prezentace a vystavy
probihajici po celém mésté jsou v rezii samotnych designér,
kterym v pfipadé potieby design centrum poskytuje pomoc-
nou ruku. Dulezita je také podpora akce mistnimi urady. Se-
tkani zahranicnich hostu v prezidentské rezidenci Ci zahajeni
odborné konference starostou Reykjaviku jsou vyznamné jak
pro mistni, tak pro mezinarodni ucastniky festivalu.
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Situace v CR

V Ceské republice v sou¢asnosti funguje nékolik piehlidek
designu. Velmi oblibena a léty provérena akce s velkym dopa-
dem na Sirokou i odbornou verejnost je Designblok, stejné
jako prodejni veletrh Designsupermarket.V poslednich le-
tech pfibyly dalsi prehlidky, jako je Czech Design Week, Pra-
gue Design Week a Zlin Design Week. S vyjimkou posled-
niho jmenovaného se drzi spise tradicni veletrzni prezentaci
v ramci jedné i vice budov.

5/
MARKETINGOVA
KAMPAN

Velmi vyznamna je kvalitni a efektivni komunikace narodniho
designu skrze riizné kanaly. Iceland Design Centre aktualizuje
webové stranky o islandském designu v anglickém jazyce

a vydava odborny casopis HA o lokalni produkci s anglickymi
texty. DUlezitou soucasti kampané jsou také socialni média,

a to anglicky komunikujici profil na Facebooku, Twitteru a In-
stagramu. Vizualni styl kampané se méni kazdorocné s novou
vizualni identitou festivalu DesignMarch, ktery je stfredobo-
dem celorocnich aktivit design centra.V roce 2016 to byla
vizualné atraktivni a efektivni kampan uzivajici oznaceni ,This
is design from Iceland” v€etné poutavych slovnich hricek,
vyuziti pfirodnich kras Islandu a milého zptisobu komunikace
s lokalnimi i zahrani¢nimi navstévniky.
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http://www.designblok.cz/
http://www.designsupermarket.cz/
http://czechdesignweek.cz/
http://www.praguedesignweek.cz/
http://www.praguedesignweek.cz/
http://www.zlindesignweek.com/week/
http://ha-mag.is/?lang=en

Situace v CR

V Ceském prostredi jednotna komunikace lokalniho designu
a uzitého umeéni smérem do zahranici zcela chybi. Materialy
pristupné v anglickém jazyce jsou zcela ojedinélou zalezitos-
ti. Do zahranic¢nich periodik (napf. DOMUS, ICON WallPaper)
pFispiva teoretik Adam Stéch svou novinafskou ¢innosti.
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OBRAZEM: _
ISLANDSKY A CESKY DESIGN



Kolekce skla Petits Volcans, studio IlIF Dekorativni objekt Sklenéna krajina, studio Dechem
(Agla Stefansdottir, Sigrun Halla Unnarsdéttir & Thibaut (Michaela Tomiskova, Jakub Jandourek), sklo, 2011,
Allgayer), sklo, 2015, vyrobeno v CIAV Meisenthal, foto: Kristina Hrabétova
foto: Anne Rombach
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Stolky Berg, FAERID, 2015, zdroj North Limited Policovy systém Sequence, Petr Hak, 2015,
foto: dumabyt.cz

38



| LK
Cape on stand, Claire Anderson and Hanna Whitehead, 2015, Pastva, tkané koberce z ov¢i viny, DurchDuo, 2015,
foto: Tian Khee Siong foto: Durch Duo
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High Heel Cups, Hrafnkell Birgisson, sklo, porcelan, 1998,
foto: Berlinord
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Symbiotic Leg 3, Ossur, vyznamny islandsky exportér Eleganza 2, Linet, vyznamny cesky exportér v oblasti

v oblasti neinvazivnich zdravotnickych prostredkt pro nemocnicni techniky a zdravotnickych pomucek,
chirurgické a ortopedické obory, foto: Linet
foto: Ossur
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Kitchen Garden, Brynja Gudnodottir, 2015,
foto: Kamila Matéjkova

Sklenik, Kristyna Pojerova, sklo, 201
foto: Design Cabinet
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Uzitecné knihy a materialy

Elisabet V. Ingvarsdattir, Icelandic Contemporary Design, (Reykjavik: Crymogea, 2010)

K. Nelson, R. Cabra and C. Mount, New Scandinavian Design, (San Francisco: Chronicle Books, 2004)
Charlie Strand, Icelandic Fashion Design, (Londyn: Gudrun Publishing), 2012

HA: islandsky magazin o designu

Design as a Driver for Future: Icelandic Design Policy 2014-2018

Neptun: islandsky magazin o umeéni, designu a architekture

Mista a akce k navstiveni
Iceland Design Center

Iceland Academy of the Arts
Iceland Museum of Design and Applied Art

DesignMarch

DesignTalks

Socialni sité ke sledovani
FCB HonnunarMars // DesignMarch
Twitter IcelandDesignCentre

Instagram icelanddesigncentre

Instagram designmarch
#icelandicdesign #designmarch
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Legenda k fotografiim
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11
12
13
14

15
16
17
18
19
20
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Tym Iceland Design Centre, foto: Ragna Margrét Gudmundsdottir

Tym CZECHDESIGN, foto: Jan Hromadko

CZECHDESIGN, Vojtéska 3, Praha 1, foto: Marie Bauerova

Projekt Budoucnost designu, Zlin, foto: Zlin Design Week

Projekt Budoucnost designu, CZECHDESIGN, foto: Lucie Nohejlova
Kamila Matéjkova, foto: Jan Hromadko

Zahajeni festivalu Design March, foto: Ragna Margrét Gudmundsdéttir
Konference Design Talks, Harpa building, foto: Iceland Design Centre
Design Match, foto: Iceland Design Centre

Vystava We Live Here v ramci Stockholm Design Week,

foto: Iceland Design Centre

Iceland Academy of the Arts, Reykjavik, foto: Kamila Matéjkova
Skyrkonfekt, foto: Designers and Farmers

Reading Horse, Kattrin Olina, ocel, 2015, zdroj: dezeen.com

Fuzzy, podnoZzka z ovci viny, Sigurdur Mar Helgason, 1974,

foto: Kamila Matéjkova

Stolek z hliniku, Gardar Eyjolfsson a Katrin Olina, 2013, foto: dezeen.com
Zahajeni festivalu Design March, foto: Ragna Margrét Gudmundsdottir
Hlin Helga Gudlaugsdottir, DesignTalks, foto: Iceland Design Center
Gudmundur Oddur Magnusson, foto: Muddy Water Magazine

Cabinets, 1+1+1, zdroj: Petra Lilja

Originalni design obalt ¢okolad, Omnom Chocolate, zdroj: Omnom Chocolate

Kolekce Flora, Hildur Yeoman, zdroj: Hildur Yeoman

Panska mdéda, FarmersMarket, zdroj: Farmersmarket
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25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
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36
37
38
39

Projekt Iceland Design Centre pro Arion Bank, foto: Iceland Design Centre
Iceland Ocean Clustr, inkubator pro kreativni a inovativni reseni

pro islandsky rybarsky priimysl v Reykjaviku, foto: Ocean Clustr

Vystava We Live Here, Stockholm Design Week 2015, foto: Iceland Design Center
Vystava We Live Here, Stockholm Design Week 2015, foto: Iceland Design Center
HA Magazin, zdroj: Iceland Design Center

Halla Helgadottir, feditelka Iceland Design Centre, foto: visir.is

Icelandic Design Policy 2014 - 2018, foto: Iceland Design Centre

Design March, foto: Sebastian Ziegler

Design March, foto: Eypér Arnason

Design Match, foto: Iceland Design Centre

Design March, foto: Sebastian Ziegler

Design March, foto: Iceland Design Centre

Konference Design Talks, foto: Lorena Sendic Silvera

Marketingova kampan, foto: Iceland Design Centre

Marketingova kampanj, foto: Iceland Design Centre

DesignMarch, foto: Iceland Design Center

Design March, foto: Grimur Kolbeinsson#icelandicdesign #designmarch



